JUNIOR LYCEUM ANNUAL EXAMINATIONS 2002

Educational Assessment Unit - Education Division

FORM 3 SOCIAL STUDIES (GENERAL) TIME: 1hr 30mins
Isem: Klassi:
TAQSIMA A

Imla I-vojt b’dawn il-kliem:

dmirijiet; drawwa; drittijiet; energija; gvern; mezzi ta’ komunikazzjoni; poplu; primarju;
reklam; sahha.

1.

Kull bniedem mhux biss ghandu jistenna Ii jinghata u jgawdi d- tieghu
minghand I|-ohrajn, izda ghandu wkoll iwettaq id- tieghu lejn haddiehor.

2. Kull li ghandu I-poplu tixhed il-karattru tieghu.
3.

L- taqdi I-bniedem biex flok juza jdejh jingeda biha biex jahdem ghadd
bla gies ta’ oggetti.

4. ll-bdiewa u s-sajjieda nsibuhom fis-settur

5. I¢-cittadini kollha ta’ l-istess pajjiz mehudin flimkien Jlffurmaw

6. Meta jitla’ partit fil- ikollu d-dmir li jwettaq dawk il-ligijiet li klen wieghed lill-
poplu.

7. Ir- huwa dak li jigbed l-attenzjoni b’avviz pubbliku bil-ghan li jinbiegh prodott
jew servizz.

8. Il joffru divertiment, jinfurmaw u jghallmu.

9. II-WHO qieghda tahdem kontinwament biex tgholli I-livell ta’ fil-pajjizi kollha tad-
dinja.

(10 marki)
TAQSIMA B

Fisser dawn il-kliem:

1.

Valuri

2.

Settur Sekondarju

3.

Xoghol Volontarju




4. Sens Civiku

5. Demokrazija

6. Rizorsi naturali

7. Information Technology (IT)

8. Sahha

9. Abbuz tad-drogi

10.Socjeta’

(20 marka)

TAQSIMA C
Agra din is-silta u wiegeb il-mistogsijiet:

Hafna huma dawk il-konsumaturi li jixtru oggetti li ma jkunux tassew jehtiegu ghax jogoghdu
ghat-tentazzjoni tar-riklamar. ll-konsumatur hu espost ghar-riklamar il-hin kollu. Kull riklam
hu mahsub li jkun perswaziv u ghalhekk |-aggettivi, il-kliem bombastiku, is-superlattivi ma
jongsu gatt. Jintuzaw il-kuluri, il-muzika, il-moviment, is-sess, il-personalita’ ta’ atturi u sportivi
maghrufa. Tentazzjoni ohra ta’ nfieq ezagerat u li bilfors ‘il quddiem ikun xkiel u nkwiet |-aktar
ghan-nisa huma I|-kosmetici fejn insibu li bihom isiru isbah jew aktar zghazagh milli fil-fatt
huma.
(Malta ir-Repubblika Taghna, Patri Dijonisju Mintoff o.f.m.)



1. X’inhu reklam?

(2)
2. Ghalfejn jintuzaw ir-reklami?
(3)
3. Semmi 5 mezzi li juzaw ir-reklami biex jikkonvin¢una nixtru?
a.
b.
C.
d.
e. (5)

4. Immagina li |-genituri jaghtuk Lm5 pocket money fil-gimgha. Jekk jispiccaw ma tistax
titltobhom aktar. Kif tahseb li ser tonfoq dawn il-flus?

(10)
(20 marka)

TAQSIMA D
Aghzel TNEJN (2) minn dawn u ikteb madwar 80 kelma dwar kull wahda:

1. Imgiba civika
2. Dirittijiet u dmirijiet tal-konsumatur
3. Servizzi li jghinuk biex taghzel u ssib xoghol
4. Ix-xoghol tat-Trade Unions
5. Opportunitajiet fMalta ghal waqt il-hin hieles
6. ld-dimensjoni globali tal-mezzi ta’ komunikazzjoni
7. ls-servizzi tas-sahha f'Malta.
(15X2=30marka)



TAQSIMA E
Aghzel WIEHED (1) minn dawn u ikteb mhux ingas minn 200 kelma dwaru:

1. Cittadini b’sahhithom jaghmlu soéjeta’ b’sahhitha
2. Ir-rwoli u I-funzjonijiet tal-mezzi tal-komunikazzjoni ghandhom implikazzjonijiet socjali.
X'tifhem b’dan?
3. L-importanza tax-xoghol fil-hajja tal-bniedem
4. Nistghu nqattghu I-hin liberu b’mod kostruttiv u b’'mod distruttiv. Veru dan?
5. Jien kif nista’ naghmel differenza fis-socjeta’?
(20 marka)
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